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Ola,

Este material tem o intuito de apresentar algumas
informacdes a respeito do curso de Publicidade e
Propaganda. A forma como ele estd organizado vai exigir
que vocé faca muitas escolhas, este material e o seu
professor-padrinho (ou professora-madrinha) vao ajudar
vocé ao longo do percurso.

O professor-padrinho (ou professora-madrinha) é a
pessoa que o acompanhard desde o seu ingresso até a
conclusao do curso, orientando-o na escolha das
disciplinas a serem cursadas, acompanhandoc o seu
desenvolvimento e estimulando-o a participar da vida
académica e de projetos de extensdo e pesquisa.

Se vocé ndo sabe quem é o seu professor-padrinho
procure a Coordenacéo.

Depois que souber guem é o seu professor-padrinho
(ou professora-madrinha), anote os contatos dele e o
procure sempre que precisar, pense nele mais do que
como um orientador, como um amigo pra acompanhar
vocé durante todo o curso.

Padrinho/Madrinha:

Telefone:

Email:
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O curso

O curso de Comunicacdo Social com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda se estrutura sobre o conceito do
estudante como produtor e sujeito da pratica de
construcédo de seu conhecimento. Para tanto,
estabelecemos uma relacdo teoria-prética, que se
constitui como prética de ensino, com autonomia,
criticidade e criatividade, baseadas na teoria e no
conhecimento profundo dos temas abordados.

A organizacdo curricular estd constituida em torno de
trés grandes nucleos:

1. Ndcleo de estudos bdésicos - composto por
disciplinas que d&o sustentacdo tedrica ao curso;

2. Ndcleo de estudos profissionalizantes - composto
por disciplinas necessarias para sua formacdo
profissional;

3. Ndcleo de estudos complementares - composto
por disciplinas com escopo interdisciplinar,
abrangendo conteldos de cultura ampla e/ou gue
permitam o desenvolvimento de habilidades mais
especializadas.

Estes nlcleos devem ser perpassados por
interdisciplinaridade, criatividade, pesquisa, criticidade,
relacdo teoria-pratica, autonomia (do estudante),
estabelecendo relacbdes com a pesquisa e a extensao.



Organizacao curricular

Estudos bdasicos

Unidade

Componente Curricular Natureza Ofertante C. H.
Elementos de comunicacao visual | Obrigatéria FCA 64
Etica e legislacdo publicitaria Obrigatdria FCA 32
Fundamentos de PP Obrigatéria FCA 32
Gestdo do tempo e produtividade | Obrigatéria FCA 32
Normas ABNT Obrigatéria FCA 32
Teoria da comunicacdo Obrigatéria FCA 64
Optativas A Obrigatéria FCA 192
Optativas B Obrigatéria - 256

Estudos profissionalizantes
. Unidade

Componente Curricular Natureza Ofertante C. H.
Atendimento e prospeccgéao Obrigatéria FCA 64
Estudos do consumidor Obrigatéria FCA 64
Fundamentos de criacao Obrigatéria FCA 64
publicitaria
Fundamentos do marketing Obrigatéria FCA 64
Midia Obrigatdria FCA 64
Pesquisa mercadoldgica Obrigatéria FCA 64
Planejamento de campanha Obrigatéria FCA 64
Organizacao de projetos Obrigatéria FCA 64
TCC Obrigatéria FCA 256

Estudos complementares
. Unidade

Componente Curricular Natureza Ofertante C. H.
Optativas C Obrigatdria FCA 384
Optativas D Obrigatéria FCA 448
Atividades Complementares Obrigatéria FCA 400

Carga horéria total do curso: 2704 horas




Eixos norteadores

Buscando a elaboracdo de uma formacao que traga a
percepcdo de mundo holistica, global, sistémica e que, nas
palavras de Moraes (2006, p.18) “reconheca a importancia
das novas parcerias entre a educacdo e 0s avancos
cientificos e tecnolégicos presentes no mundo de hoje”, os
conteldos programaticos do curso de Comunicacao Social
com habilitacdo em Publicidade e Propaganda observam
dois vieses principais:

1. o primeiro, com abordagem humanistica e estudo das
diferentes linguagens, visando ¢ conhecimento da
pessoca como consumidor, como ser humano e social;

2. 0 segundo em que o aluno define seu percurso
optando por disciplinas que lhe dardao uma sélida
formacado dentro da Comunicacao nos diferentes eixos
da area.

* Pesquisa e marketing

Este eixo prioriza a investigacdo, a identificacdo de
tendéncias, a prospeccao e a avaliacao de resultados que
pautam as acbes mercadoldgicas voltadas para o
ferramental da atividade publicitaria.

e Criacao

O eixo de criacao trabalha com a criacdo de
elementos capazes de estimular sensacfes. Os contetdos
agrupados neste eixo procuram produzir e transformar
conteldos publicitdrios de acordo com as necessidades
identificadas que, com o uso de técnicas, buscam
informacado e inspiracdo no que é comum e o transformam
em solugbes pertinentes.



* Producao e circulacao

Este eixo proplde o gerenciamento de projetos
comunicacionais, planeja, produz e organiza a producsgo e
veiculacdo de mensagens para diferentes meios
elaborados pela criacdo publicitaria, em conjunto com
acdes de mercado e planos de midia. Trabalha a
convergéncia das midias, como forma de propagacdo e
compartilhamento de contelddos. Caracteriza-se pelo
conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos
voltados para a comunicacao dos objetivos e metas
mercadoldgicas.

* Planejamento e gestdo da comunicacao publicitaria

Este eixo agrupa conteldos programaticos que visam
o planejamento e a gestdo da comunicacdo. Exige
competéncia na gestdo das informacdes, que estéo
sujeitas as influéncias econémicas, ambientais, climaticas,
entre outras. Necessita que as informacbes sejam
estrategicamente trabalhadas junto a diferentes pUblicos
de interesse, o que significa pensar de modo integrado a
distribuicao e difusdo da comunicacao.

Todos estes eixos sdo trabalhados levando-se em
conta o perfil do estudante do curso que, em maior ou
menor grau, apresenta caracteristicas de um individuo
criativo, estrategista e negociador.
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Disciplinas optativas

O curso oferece diversas disciplinas optativas para o
estudante poder estabelecer o seu percurso, assim ele
terd que cursar todas as obrigatdrias e deverad escolher
algumas dentre as optativas do curso e outras dentre uma
relacdo de disciplinas a serem cursadas em outras
unidades académicas da Universidade. Algumas das
optativas poderado ser cursadas em outras instituicdes de
Ensino Superior, nacionais ou estrangeiras, por ocasiao de
mobilidade académica.

As disciplinas optativas estdo organizadas em 4
(guatro) grupos:

e Optativas do Grupo A: referem-se as disciplinas
optativas dos Estudos basicos que devem ser
cursadas, necessariamente, dentre as ofertadas pelo
Curso.

Arte e Publicidade

Empreendedorismo e inovacao
Fundamentos da imagem fotografica
Gestdo de agéncia

Informatica aplicada a Comunicacao
Publicitéria

Laboratério da imagem

Laboratério da palavra

Pesquisa em comunicacao
Responsabilidade social e sustentabilidade
Semidtica

o O O O O

O O O O O
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Optativas do Grupo B: referem-se as disciplinas
optativas dos Estudos basicos que devem ser
cursadas, preferencialmente, em outras unidades
académicas da Universidade Federal de Mato Grosso.

o Antropologia

Antropologia e diversidade cultural
Diversidade étnica: estudos sobre os povos
indigenas

Economia

Escrita criativa

Estatistica |

Fotografia

Lingua Brasileira de Sinais
Sociologia |

Teoria politica

O O O 0 O O O

Optativas do Grupo C: referem-se as disciplinas
optativas dos Estudos complementares que devem ser
cursadas, necessariamente, dentre as ofertadas pelo
Curso.

Campanha publicitéria

Comunicacdo no mundo contemporaneo
Design de comunicacao

Direcdo de arte para midias dindmicas
Direcdo de arte para midias estéaticas
Endomarketing

Fluxos e dindmicas culturais
Fotografia Publicitéria

Gamificacao

Gestéo de midias sociais

Marketing cultural e esportivo
Marketing de varejo

Marketing digital

Marketing politico

Midias digitais

o 0O O 00 o O o O o o0 o o o o
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0O O O 0O O O O O O

Planejamento de Marketing

Producdo para web

Promocao de vendas

Propaganda politica e eleitoral

Redacdo publicitaria para midias dindmicas
Redacdo publicitaria para midias estéticas
Tépicos especiais 1

Tépicos especiais 2

Tépicos especiais 3

Optativas do Grupo D: referem-se as disciplinas
optativas dos Estudos complementares que devem ser
cursadas, preferencialmente, em outras unidades
académicas da Universidade Federal de Mato Grosso.

O 0O O 0o o 0O o0 o O o o o o

Administracao de Marketing |
Administracado de Marketing

Amostragem |

Animacao

Cibercultura

Cidade e poder local

Comunicacdo, Educacdo e Midias

Direcdo de arte

Direcdo de fotografia

Edicdo e montagem

Educacdo e comunicacdo em Salde
Empreendedorismo e rede de cooperacao
Filme publicitério

Fotografia e iluminacdo -+ Geografia da
populacao

Gestao ambiental e desenvolvimento
sustentdvel

Inféncia, adolescéncia, juventude e politicas
sociais

Linguagem audiovisual

Organizacéo de producao

13



Organizacao, sistemas e métodos
Pesquisa de mercado
Planejamento e anédlise de Survey
Planejamento e gestdao ambiental |
Producao executiva

Producdao sonora

Roteiro |

Roteiro |i

Salde, cultura e sociedade

0O O O 0O O O O O O

Vocé também poderd cursar como optativas outras
disciplinas que ndo as elencadas agqui mediante
autorizacao do Colegiado de Curso.

14



Arvore de conhecimentos

A arvore de conhecimentos abaixo tem o objetivo de
ilustrar a importancia de conhecer as disciplinas antes de
escolhé-las

A seguéncia sugerida visa melhor aproveitamento
dos componentes curriculares, pois embora o curso nao
tenha pré-requisitos, existem conhecimentos desejaveis
para o desenvolvimento dos contetdos.

As disciplinas que estdo na mesma célula da tabela
podem ser cursadas concomitantemente.

E dentro dos Grupos had algumas disciplinas
destacadas em quadros préprios significando que a ordem
daguelas é particularmente importante.

Esta organizacdo nao tem o intuito de engessar suas
escolhas mas, como j& foi dito, o de auxilid-lo a tirar o
maximo proveito das disciplinas, sem se sentir perdido por
nao conhecer algum conteddo importante para
acompanhar as aulas.
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Grupos 1 2 3 4 5
Arte e Publicidade
A ::rﬁgggmentos da Fotografia
fotografica Publicitaria
Semidtica
Fundamentos de  Direcdo de arte
Criacao para midias
Publicitaria estaticas
Arte e Publicidade | Elementos de Desian de Diregéq dp arte
Laboratério da ORI comgnica ao para m|d|as
B imagem visual ¢ dinamicas Campanha
9 2 s Redacdo publicitaria
La?oratorlo et Semidtica publicitaria para
palavra midias dinamicas
Redacao
publicitéria para
midias estaticas
Atendimento e el :
C Estudos do prospecgao Pesqwgall . Campanha
consumidor Fundamentos do o cooologica publicitaria
Marketing Planejamento de

Campanha




Grupos 1 2 3 4 5
Endomarketing Promocao de
vendas
Marketing
Planejamento de cultural e
D Estudos do Fundamentos do Markéting esport|yo
consumidor Marketing 7 Marketing de
Gamificacao varejo
Marketing digital Ggsjcao de' .
midias sociais
Marketing politico
Comunicacao no
mundo Midias digitais
E contemporaneo
Fluxos e dinamicas
culturais
Informatica aplicada Desian d Producs
3 Comunicacéo esign de rob ucao para
F Publicitaria comunicacao e

Elementos de
comunicacgao visual




Proposta de fluxo curricular

Para orientar as escolhas de disciplinas ac longo do
curso, elaboramos esta proposta de fluxo curricular, que leva
em conta todas as optativas ofertadas pelo curso. Isso néo
significa que vocé ndo deva cursar disciplinas em outras
unidades académicas da UFMT, mas indica a sequéncia que
vocé deve cursar as disciplinas ofertadas por nés, em funcao
do seu perfil, se mais criativo, planejador ou académico.

Cursar disciplinas em outras unidades estimula a
vivéncia universitdria através do convivio com alunos de
diversos cursos e amplia o legue de opcbes para
complementar seus estudos.

Pensando em viabilizar a oferta de todas as disciplinas,
obrigatdérias e optativas do curso, ao longo de um ano,
algumas serao ofertadas nos primeiros semestres e outras
nos segundos. Em funcao disso, hd uma proposta de fluxo de
disciplinas para os alunos que entram no primeiro semestre
(os /1) e 0s que entram no segundo semestre {o0s /2).

A média de créditos para cada periodo (semestre)
considera o cumprimento de créditos equivalentes a 5 dias
com 4 horas/aula cada, que é o maximo ofertado dentro do
periodo do curso (no caso, matutino) e equivale a 320 horas.
}J& 0 maximo de créditos que o estudante pode cursar, de
acordo com o PPC, prevé que o estudante tenha tempo e
disposicao para cursar disciplinas em outras unidades em
outros periodos (a tarde ou a noite), totalizando 512 horas.

Nos guadros abaixo, as disciplinas em vermelho sao as
obrigatérias; em preto, optativas.
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INGRESSANTES SEMESTRES /1

Criagao e Produgao Pesquisa, Planejamento e Marketing Académico
Fundamentos de PP 32 Fundamentos de PP 32 Fundamentos de PP 32
Gestao do Tempo e Produt. 32 Gestdo do Tempo e Produt. 32 Gestdo do Tempo e Produt. 32
Normas ABNT 32 Normas ABNT 32 Normas ABNT 32
Teoria da Comunicacao 64 Teoria da Comunicacdo 64 Teoria da Comunicacdo 64
Laboratério da imagem 64 Arte e Publicidade 32
Laboratério da Palavra 64 Laboratério da Imagem 64

Laboratério da Palavra 64
Elementos de Com. Visual 64 Elementos de Com. Visual 64 Elementos de Com. Visual 64
Estudos do Consumidor 64  Estudos do Consumidor 64  Estudos do Consumidor 64
Fundam. Criacdo Publicitaria 64 Etica e Legislacdo Publicitdria 32  Etica e Legislacdo Publicitaria 32
Fund. Imagem Fotogréfica 64 Fundam. Criacdo Publicitaria 64 Fundam. Criacdo Publicitaria 64
Semidtica 64 Pesquisa Mercadolégica 64 Pesquisa em Comunicagao 32

Semidtica 64




Fundam. Marketing 64 Fundam. Marketing 64 Fundam. Marketing 64
Midia 64 Gestdo de Agéncia 32 Com. Mundo Contemporaneo 32
Design de Comunicagdo 64 Fluxos e Dinamicas Culturais 64
Gestdo de Agéncia 32 Gestdo de Agéncia 32
Respons. Social e Sustentab. 32 Respons. Social e Sustentab. 32
Atendimento e Prospeccao 64 Atendimento e Prospeccao 64 Atendimento e Prospeccao 64
Etica e Legislacdo Publicitaria 32  Endomarketing 32 Pesquisa Mercadoldgica 64
Pesquisa Mercadoldgica 64  Planej. Marketing 64 Fund. Imagem Fotogréfica 64
Gestao de Midias Sociais 32 Midias Digitais 32
Planej. Marketing 64

Red. Publicit. Midias Estaticas 64

Planej. Campanha 64 Midia 64 Midia 64
Dir. Arte Midias Estéaticas 64 Planej. Campanha 64  Planej. Campanha 64
Fotografia Publicitaria 64 Promocdo de Vendas 64 Marketing Digital 64
Producao para Web 64

Red. Publ. Midias Dinamicas 64




Campanha Publicitaria 64 Campanha Publicitaria 64  Organ. de Proj. (Artigo) 64
Dir. Arte Midias Dinamicas 64  Gestdo de Midias Sociais 32 Gamificacdo 32
Empreend. e Inovagao 32  Mkt. Varejo 32 Gestdo de Midias Sociais 32
Midias Digitais 32 Propag. Politica e Eleitoral 64  Propag. Politica e Eleitoral 64
Mkt. Varejo 32

Pesquisa em Comunicacao 32

Propag. Politica e Eleitoral 64

Organ. de Proj. (Campanha) 64  Organ. de Proj. (Campanha) 64  Organ. de Proj. (Campanha) 64
Arte e Publicidade 32 Marketing Digital 64  Producdo para Web 64
Com. Mundo Contemporaneo 32  Marketing Politico 64

Marketing Politico 64  Mkt. Cultural e Esportivo 32

Promocdo de Vendas 64

TCC 256 TCC 256 TCC 256
Perfis:

Criagao e Produgao

Pesquisa, Planejamento e Marketing

Académico



INGRESSANTES SEMESTRES /2

Criagao e Produgao Pesquisa, Planejamento e Marketing Académico

Elementos de Com. Visual 64 Elementos de Com. Visual 64 Elementos de Com. Visual 64
Fundam. Criacdo Publicitéria 64  Etica e Legislacdo Publicitéria 32  Etica e Legislacdo Publicitaria 32
Fundamentos de PP 32 Fundam. Criacdo Publicitaria 64  Fundam. Criacdo Publicitéria 64
Gestdo do Tempo e Produt. 32 Fundamentos de PP 32 Fundamentos de PP 32
Normas ABNT 32 Gestao do Tempo e Produt. 32 Gestdo do Tempo e Produt. 32
Teoria da Comunicacao 64 Normas ABNT 32 Normas ABNT 32

Teoria da Comunicacao 64  Teoria da Comunicacao 64
Fundam. Marketing 64 Fundam. Marketing 64  Fundam. Marketing 64
Arte e Publicidade 32 Gestdo de Agéncia 32  Arte e Publicidade 32
Com. Mundo Contemporéaneo 32 Com. Mundo Contemporéneo 32
Gestdo de Agéncia 32 Gestdo de Agéncia 32
Laboratério da Imagem 64 Laboratério da Imagem 64
Laboratério da Palavra 64 Laboratério da Palavra 64
Respons. Social e Sustentab. 32 Respons. Social e Sustentab. 32




Estudos do Consumidor 64 Atendimento e Prospeccao 64 Atendimento e Prospeccao 64
Etica e Legislacdo Publicitdria 32  Estudos do Consumidor 64  Estudos do Consumidor 64
Pesquisa Mercadoldgica 64 Pesquisa Mercadolégica 64 Pesquisa Mercadoldgica 64
Fund. imagem Fotogréfica 64 Endomarketing 32 Fund. Imagem Fotografica 64
Gestdo de Midias Sociais 32 Planej. Marketing 64 Semidtica 64
Semiética 64

Midia 64 Midia 64 Midia 64
Design de Comunicagdo 64 Planej. Campanha 64 Planej. Campanha 64
Dir. Arte Midias Estéticas 64 Promocéao de Vendas 64  Fluxos e Dinamicas Culturais 64
Marketing Politico 64 Marketing Digital 64
Atendimento e Prospeccao 64 Campanha Publicitaria 64 Gamificacao 32
Dir. Arte Midias Dinamicas 64 Gestdo de Midias Sociais 32 Gestdo de Midias Sociais 32
Planej. Marketing 64 Mkt. Varejo 32 Midias Digitais 32
Propag. Politica e Eleitoral 64 Propag. Politica e Eleitoral 64 Pesquisa em Comunicagao 32
Red. Publicit. Midias Estaticas 64 Propag. Politica e Eleitoral 64




Planej. Campanha 64  Marketing Digital 64 Organ. de Proj. (Artigo) 64

Fotografia Publicitaria 64 Marketing Politico 64  Producao para Web 64
6° Producdo para Web 64  Mkt. Cultural e Esportivo 32
Promocdo de Vendas 64

Red. Publ. Midias Dindmicas 64

Organ. de Proj. (Campanha) 64 Organ. de Proj. (Campanha) 64  Organ. de Proj. (Campanha) 64

Campanha Publicitaria 64
70 Empreend. e Inovagao 32
Midias Digitais 32
Mkt. Varejo 32
Pesquisa em Comunicacao 32
8¢ TCC 256 TCC 256 TCC 256
Perfis:

Criacao e Produgdo
Pesquisa, Planejamento e Marketing

Académico



TCC

O Trabalho de Conclusdo de Curso s6 pode ser cursado

guando o estudante tiver cursado todas as disciplinas
obrigatérias e ndo existir mais do que 128 horas para serem
cursadas, com excecao para a modalidade Artigo Publicado,
do Trabalho de Conclusao de Curso.

Campanha Publicitdria - deve ser desenvolvida em equipes
de 3 a 5 estudantes, para um cliente real. Todos os
integrantes deverdo participar ativamente do projeto,
executando tarefas individualizadas e cumprindo com suas
responsabilidades, conforme planejamento estabelecido
entre o professor orientador e os demais membros. Para o
TCC na modalidade de Campanha, a matricula em
Organizacdo de Projetos é recomendéavel que seja feita no
79 semestre, apds ter cursado as disciplinas que
embasarado o desenvolvimento do trabalho.

Artigo Publicado - de desenvolvimento individual, pode
iniciar sua elaboracao na disciplina Orientacdo de Projetos
no 69 semestre, sob orientacdo de um professor
orientador, que serd coautor do artigo. Refere-se a
publicacdo de artigo cientifico, ou obtencdo de aceite, em
revista com, pelo menos, conceito B da Capes. O artigo sé
poderad ser submetido apés a aprovacao do professor
orientador. Com o aceite do artigo e ap6s ter cursado todas
as outras disciplinas necessarias, o estudante pode se
matricular no TCC e apresentar o artigo com o aceite para
concluir o curso.

Para informacodes mais detalhadas sobre o TCC consulte o

Regulamento do Trabalho de Curso.
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Atividades complementares

As atividades complementares sdo componentes
curriculares gue possibilitam o reconhecimento, por avaliacao,
de habilidades, conhecimentos e competéncias do aluno,
incluindo a pratica de estudos e atividades que abrangem
conteldos transversais ao curso, de interdisciplinaridade,
especialmente nas relacbes com o mundo do trabalho e com
as acdes de extensdo junto a comunidade.

Podem ser desenvolvidas ao longo da duracdo do curso.
O aluno que ndo cumprir com a carga horéria obrigatéria das
atividades complementares, ficard impossibilitado de colar
grau, devendo cumpri-la no prazo maximo para integralizacéo
do curso.

As atividades complementares se dividem em categorias
de Ensino, Pesquisa e Extensdo e também compreendem as
participacdes em representacbes académicas, devendo ser
desenvolvidas em espacos de tempo que nao conflitem com
os horérios regulares das aulas.

As 400 horas das Atividades Complementares devem ser
comprovadas e validadas pelo Colegiado de Curso,
obedecendo a computacao relacionada a seguir.
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CARGA HORARIA POR ATIVIDADE

ATIVIDADE .
OFERTADOS AREA DE AREAS AFINS
PELA UFMT FORMACAO
Atividades de Pesquisa Méaximo de 126 horas
Participacao em Projetos de
Pesquisa ou de Iniciacao 126 horas 64 horas
Cientifica
Participacao simples em
Eventos cientificos, tais como, 4 horas por | 2 horas por 1 hora por
Seminérios, Encontros e dia de dia de dia de
Congressos regionais, nacionais evento evento evento
ou internacionais.
Participacao com apresentacao
de trabalho em Seminarios, + 4 horas +2 f:)?ras +1 horas
Encontros e Congressos por artri)ci acy por
regionais, nacionais ou participacao P op ¢ participacao
internacionais.
Atividades de Extensdo Minimo de 270 horas
. . 100% da carga horaria 60% da
Part|C|p~a<;ao em Projetos de declarada de participacao carga
Extensao . o
no projeto horaria
Participacao simples em 8 horas por particinacio 2 horas por
Prémios e Concursos Culturais. porp pa¢ participacao
Participacdo em Prémios e + 2 horas
Concursos Culturais como + 8 horas por participacdo por
finalista ou premiado. participacdo
Participacao em Comissao 16 horas 8 horas 4 horas

Organizadora de Eventos
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ATIVIDADE

CARGA HORARIA POR ATIVIDADE

OFERTADOS AREA DE

PELA UFMT | FORMACAO | AREASAFINS
Atividades de Ensino Méximo de 50 horas
Monitorias 50 horas 25 horas
‘s 60% da
Oficinas Carga hgfria(\:?naatotal da carga
horaria
C horéria total d 60% da
arga horéria total do
Cursos curso car,g'a
horaria
Visitas Técnicas 4 horas cada -
Representacoes Académicas
Atividades de Representacao
Académica em Orgdos sé?ngggfasis - -
Colegiados
Estas e outras informacdes, mais detalhadas, estdo no

Regulamento das Atividades Complementares.

28




Estagio

O estagio, para os estudantes do curso de Publicidade e
Propaganda, é um componente facultativo da formacao
profissional, com o objetivo de contribuir para que a formacao
do estudante, bem como busca possibilitar uma maior
integracao com o mercado de trabalho.

O estudante que tiver cumprido entre 20% e 40% da carga
horéria total do curso estard autorizado a realizar estégios de,
no maximo, 20 horas semanais. J& o estudante que tiver
cumprido mais de 40% da carga hordria total do curso estara
autorizado a realizar estdgios de, no maximo, 30 horas
semanais.

Para a realizacdo de estdgio, vocé deverd apresentar a
proposta de estdgio, juntamente com a ficha de estagio
(disponivel na coordenacdo), ao professor-padrinho, que
julgard sua pertinéncia e assinara a ficha de estdgio enquanto
avalista da proposta. De posse da ficha de ficha de estagiario
assinada pelo professor-padrinho, deverd encaminhar o Termo
de Compromisso de Estagio para a assinatura da Coordenacao
de Curso.

A Coordenacao de Curso, em hip6tese alguma, assinara o
Termo de Compromisso de Estagio que nado tiver a assinatura
prévia do pelo professor-padrinho (ou professora-madrinha)
na ficha de estdgio

Semestralmente e ao final do estégio, devera apresentar
relatdérios para o professor-padrinho para avaliacdo e
assinatura.
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Os relatérios deverdo ser entregues rigorosamente até
109 dia letivo do semestre subsequente ao da assinatura do
contrato, acompanhado de uma breve avaliacdo do supervisor
ou tutor do estagidrio na empresa ou instituicdo concedente e
assinada por este.

Depois de assinados pelo professor-padrinho, estes
relatdrios deverdo ser entregues na coordenacao.

Importante: A ndo entrega dos relatérios periddicos e finais,
obrigatérios de estdgio, implica na ndo renovacéao do contrato
e nao autorizacdo de novo estégio, enquanto ndo cumprir com
a entrega destes relatdrios.

Leia 0 Regulamento de Estdgio para mais informacdes.
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Esperamos que as informacbes apresentadas aqui o
ajudem no decorrer do curso.

Procure conhecer o nosso PPC. Ele é o principal
documento do curso, nele vocé encontra todas as informacoes
sogbre como o curso foi pensado e organizado. Todos os
regulamentos citados neste material fazem parte dele.

E, mais uma vez, procure o seu professor-padrinho (ou
professora-madrinha) sempre gue precisar.

Boa sorte na sua jornadal

Coord. Ensino de Graduacao
Publicidade e Propaganda
Telefone: 3313-8918
Email: publicidade@ufmt.br
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