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REGULAMENTO PARA ELABORACAO DO TRABALHO DE
CONCLUSAO DO CURSO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

Este Regulamento tem por finalidade estabelecer as
normas relativas a elaboracdo, acompanhamento, orientacdo
e avaliacao, do Trabalho de Conclusdo de Curso - TCC, dos
discentes do curso de Comunicacao Social com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda, da Faculdade de Comunicacao e
Artes, da Universidade Federal de Mato Grosso, requisito
obrigatério para a colacdo de grau.

O TCC constitui uma atividade curricular obrigatéria, de
responsabilidade do académico, sob a orientacdo de um
professor do seu curso de graduacao.

O discente pode optar por apresentar seu TCC em formato
de campanha pubilicitdria ou em formato de artigo cientifico.



CAMPANHA PUBLICITARIA

A elaboracdo da campanha publicitdria inicia-se na
disciplina Organizacao de Projetos quando os alunos se
organizam em agéncias experimentais de publicidade,
constituidas por meio de um documento em que todos os
integrantes firmardo ciéncia da escolha do grupo e do
presente regulamento apresentado pela Coordenacao do
Curso.

Formacdao das agéncias experimentais e escolha dos
clientes

Para a realizacdo da campanha publicitéria serdo aceitas
equipes compostas de, no minimo 3 (trés) e no méaximo 5
(cinco) integrantes, sendo assim denominadas “agéncias
experimentais”.

Caso o nimero de alunos da turma nao coincida com a
divisdo de grupos especificada no artigo anterior, cabe ao
Colegiado de Curso definir os critérios de recolocacdo dos
excedentes nas equipes.

Os alunos possuem livre arbitrio para escolherem com
quem pretendem constituir a agéncia experimental, bem
como determinar tarefas entre os integrantes.

Todos os integrantes da agéncia experimental assinaréo
um Termo de Adesdo da Agéncia, firmando estarem cientes da
formacdo da equipe bem como do regulamento apresentado
pela Coordenacdo do Curso.

Caso algum aluno queira migrar de agéncia experimental,
ele terd um prazo de 14 dias para fazé-lo, a contar da data de
assinatura do Termo de Adesdo da Agéncia, desde que as
agéncias envolvidas figuem com a quantidade permitida de
alunos. Apds este prazo, as agéncias tornam-se indissollveis



até a apresentacdo final da campanha publicitaria, salvo
excecoes.

Captacao de clientes

Deverao ser selecionados clientes reais, preferen-
cialmente sediados Cuiabd e a captacdo do cliente é de
responsabilidade da Agéncia Experimental, porém a
aprovacao dos clientes estard sujeita a avaliacdo do corpo
docente do curso.

Para fins académicos, deverao ser evitadas escolhas de
clientes que nao oferecam condicbes para a realizacao de um
trabalho de gualidade, seja por falta de interesse por parte do
cliente, falta de verba ou dificuldades para se obter
informacdes pertinentes a elaboracdo da campanha.

A agéncia e o cliente responsabilizam-se solidariamente
pelas informacdes apresentadas no Projeto desenvolvido para
seu cliente/produto, bem como sobre sua veracidade.

Para estimular a melhor realizacdo dos trabalhos, a
Coordenacado do Curso fornecerd uma carta de apresentacéo
da agéncia a cada cliente, solicitando a colaboracao e expondo
os objetivos da elaboracdo da campanha publicitéria, bem
como sua forma de conducdo sob orientacdo direta de
professores do curso.

Fica a critério do professor orientador manter contato com
o cliente, a fim de verificar o desempenho das agéncias e ouvir
os comentdrios por parte de seus representantes.



Orientacao

Durante todas as etapas da elaboracdo da campanha
publicitdria cabe aos professores orientadores estarem a
disposicdo dos alunos para o esclarecimento de duavidas,
indicacdo de referéncias bibliogréficas e metodologias, bem
como orientacdo de ideias e discussao de conceitos. Os
professores orientardo os alunos em local e horarios pré-
estabelecidos;

Os professores preencherdo o relatério de atendimento e
creditargo falta aos ausentes.

Tema da campanha

O tema deverd respeitar os direitos dos cidadéos e nao
apresentar qualguer forma de discriminacao conforme versa a
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, nos capitulos |
e V, em todos 0s seus incisos.

O tema da campanha deverd apresentar relevancia
mercadoldgica e/ ou funcéo social.

As informacdes na parte escrita da campanha publicitéria,
bem como nas pecas produzidas que a compuserem, devem
ser verdadeiras, comprovadas através de documentos
anexados ao corpo do relatério, dentro das normas que regem
o Cddigo de Defesa do Consumidor, acompanhadas de
declaracdo expressa das empresas contatadas ou dos
membros da equipe sobre sua veracidade.

PRODUCAO TEORICA: Devera dar fundamentacdo a campanha
publicitaria, com o desenvolvimento dos seguintes tépicos:

e BRIEFING - Executado durante a Organizacao de Projetos e
complementado com dados pesquisados poste-riormente;



e PESQUISA - Ndo como parte isolada, mas utilizada como
importante ferramenta durante todo o Projeto, contendo os
tipos de pesquisas utilizadas, objetivos e justificativas de
utilizacao de cada uma, metodologia, instrumento de
coleta de dados, resultados e andlises;

e PLANEJAMENTO - Diagndsticos e Planos de Acdo -
Marketing, Comunicacdo e Campanhas (midias, pecas
publicitarias e justificativas);

e PLANILHAS DE ACOES E VERBAS - Cronogramas de acfes e
custos ao cliente.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS - Todas as obras, periddicos e
fontes consultadas a execucdo do Projeto;

ANEXOS - Toda comprovacao, através de orcamentos reais, de
que o Projeto é viavel a ser executado dentro da verba
proposta.

Producao das pecas da campanha

A agéncia deverd produzir todas as pecas gréficas,
eletrénicas (VT, spots, jingle, etc.) e outras que forem
necessarias, de acordo com as caracteristicas apresentadas
no Projeto - producéo tedrica.

Caso o Projeto apresente pecas eletrénicas, estas deverdo
estar dentro dos padrbes exigidos pelos veiculos de midia
utilizados de acordo com cada campanha sugerida.

A agéncia deverd produzir todo o material gréafico da
campanha publicitaria que deve ser entregue como relatério
em formato digital.

Toda e qualquer producdo gue necessite utilizar alguma
estrutura disponibilizada pela UFMT — Curso de Comunicacao
Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda, como
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laboratérios e outros - deverd receber consuita prévia para se
inteirar dos procedimentos de utilizacao dos recursos, bem
como agendamento de horarios de utilizacao.

Todo custo em relacdo a producdo do Projeto é de
responsabilidade exclusiva da agéncia, ficando a UFMT e o
Curso de Comunicacao Social com habilitacdo em Publicidade
e Propaganda, isentos de qualguer 6nus.

As agéncias deverdo apresentar comprovantes orcamen-
térios responsabilizando-se pelo uso de trilhas sonoras
musicais, efeitos sonoros, banco de imagens ou de qualquer
outro material, indicando sua fonte de elaboracéo.

Etapas de avaliacao

Todos os professores orientadores farao chamadas nas
aulas orientacdes as campanhas publicitarias, e os alunos que
nao obtiverem 75% de presenca estarao automaticamente
reprovados, mesmo que sua agéncia seja aprovada no final.

O ndo cumprimento por parte dos alunos das etapas
propostas nesse regulamento, bem como o atraso na entrega
de qualquer etapa prevista no cronograma publicado no
semestre vigente, implicard em comprometimento da nota
final.

A nota serd gerada no dia da apresentacdo final da
campanha pelos membros gue compdem a banca, gue
preencherdo uma planilha pontuando os itens que sao
avaliados.

Qualificacao



As agéncias experimentais passarao por uma qualificacdo
do trabalho em desenvolvimento, devendo apresentar todas
as etapas até a conciusao da pesquisa, ficando a elaboracao
das pecas e consideracodes finais para a apresentacao final.

O exame de qualificacdo apontard se os alunos estdo
aptos ou ndo para seguirem com a execucao do trabalho.

Os alunos que nao estiverem aptos a prosseguir, serao
reprovados no semestre, ficando o trabalho de conclusado de
curso para o préximo semestre letivo.

Trés professores do curso fardo parte da banca de
qualificacao do projeto experimental.

A qualificacdo é uma sessao fechada.

Apresentacao Publica

Serd agendada uma Apresentacdo Publica com data,
horario e local previamente anunciados pela Coordenacdo do
Curso.

A ordem da Apresentacado das agéncias na defesa de seus
referidos Projetos sera feita mediante sorteio. E permitido que
as agéncias utilizem diferentes recursos, desde que
relacionados ao produto e servico em questdo, e pertinentes a
Apresentacao.

O processo de Apresentacdo Oral terd um tempo maximo
de 40 minutos.

Na Apresentacao Publica, os alunos sao avaliados por uma
banca determinada pela Coordenacao do Curso, formada por
professores e convidados que gerarao as notas da campanha.
A Apresentacdo serd aberta ao publico, profissionais da area,
veiculos de comunicacdo e convidados. As préprias agéncias



ficardo responsaveis pela organizacdo e divulgacdo de suas
apresentacoes.

A

Cabe a Coordenacdo do Curso providenciar o local e
equipamentos de suporte multimidia necesséarios a execucao
das Apresentacoes.

Disposicoes Gerais

Os membros das bancas examinadoras de qualificacdo e
avaliacao deverao ser imparciais e técnicos no juigamento do
tema escolhido pelos alunos.

A avaliacdo deverd ser somente pela qualidade intelectual
do trabalho, independente do tema ser polémico ou ndo
agradar os membros da banca.

Os direitos autorais de cada Projeto Experimental
desenvolvido pertencerdo as agéncias que os realizaram. Nao
haverd quaisquer restricbes ou impedimentos a agéncia para
fins de comercializacdo de sua Campanha Experimental.

A responsabilidade, tanto ética quanto comercial e
juridica, do uso externo dos resultados dos Projetos
Experimentais serd exclusivamente da agéncia.

A Instituicdo estard isenta de qualquer responsabilidade
junto a possiveis patrocinadores ou de empresas que venham
a contratar os servicos prestados pela agéncia.
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ARTIGO CIENTIFICO

A elaboracdo do artigo cientifico pode iniciar-se em
qualquer disciplina a partir do 62 semestre ou na disciplina
Organizacao de Projetos.

A elaboracao do artigo cientifico é feita por um Unico
aluno sob a orientacdo de um professor, que serd considerado
coautor do artigo.

Orientacao

Durante todas as etapas de confeccdo do artigo cientifico,
cabe ao professor orientador estar a disposicdo do aluno para
o esclarecimento de duvidas, indicacdo de referéncias
bibliograficas e metodologias, bem como orientacéo de ideias
e discussao de conceitos.

O professor orientard o aluno em local e horério pré-
estabelecidos.

O professor preencherd o relatério de atendimento e
creditard falta ao aluno ausente.

Tema do artigo

O tema do artigo deverd respeitar os direitos dos cidaddos
e nao apresentar qualguer forma de discriminacao conforme
versa a Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, nos
capitulos | e V, em todos 0s seus incisos.

O tema do artigo cientifico também deverd contribuir para
o desenvolvimento da comunicacdo como ciéncia.
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As informacdes do artigo cientifico devem estar de acordo
com as Normas ABNT e dentro dos padrbes exigidos pela
revista em que sera submetido.

Etapas de avaliacao

Todos os professores orientadores fardao chamadas nas
aulas orientacdes dos artigos cientificos, e o aluno que néo
obtiver 75% de presenca estard automaticamente reprovado,
mesmo gue seu artigo seja aceito para publicacao.

A nota serd gerada pela banca de professores convidados
pelo orientador para avaliacao do artigo ao final do processo
de qualificacao.

Qualificacao

O aluno que estiver elaborando um artigo cientifico
passara por uma qualificacdo do trabalho em
desenvolvimento, devendo apresenta-lo o mais préximo
possivel da versao final.

O exame de gualificacdo apontard se o artigo estd pronto
ou nao para ser enviado para publicacdo. O artigo gue ndo
estiver apto para a publicacdo devera ser retrabalhado até a
aprovacao pela banca, mesmo que isto implique na perda do
prazo para envio e conseguente reprovacao na disciplina de
TCC.

Trés professores do curso fardo parte da banca de
qgualificacao do artigo.

A qualificacdo é uma sessdo fechada.
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Apresentacao Publica

A apresentacdo do artigo seré feita na primeira edicédo do
seminario Didlogos Transversais realizada apds o recebimento
do aceite do artigo para publicacao.

A apresentacdo oral terd um tempo méximo de 20
minutos.

Cabe a Coordenacdo do Curso providenciar o local e
equipamentos de suporte muitimidia necesséarios a execucao
das Apresentacoes.

Disposicoes Gerais

Os membros das bancas examinadoras de qualificacao e
avaliacdo deverdo ser imparciais e técnicos no julgamento do
tema escolhido pelos alunos.

A avaliacao deverd ser somente pela qualidade intelectual
do trabalho, independente do tema ser polémico ou nao
agradar os membros da banca.
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TERMO DE COMPROMISSO DE ORIENTACAO (ACEITE)

Eu, ,
professor(a) do Curso de Comunicacdo Social com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda da Faculdade de Comunicacdo e Artes da
Universidade Federal de Mato Grosso — UFMT, concordo orientar o
Trabalho de Concluséo de Curso, sob o carater de:

{ ) Artigo { ) Projeto Experimental

Do(s) aluno(s):

Que tem como tema:

O(s) orientando(s) esté(do) ciente(s) das Normas para Elaboracédo do
Trabalho de Conclusdo de Curso, bem como, do Calendédrio de
Atividades proposto pela Coordenacdo do Curso.

Cuiab3, de de 20

Professor(a) Orientador(a):
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RELATORIO DE ATENDIMENTO DE ORIENTACAO - TCC

Data_ / /|
Aluno(s) Assinatura
Tarefas Anteriores Situagao

Tarefas para a Semana

Observacodes

Assinatura do Professor:
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DECLARACAO DE COMPROMISSO ETICO

Eu, ,
responsabilizo-me pela redacdo deste Trabalho de Conclusdo de
Curso, atestando que todos os trechos que tenham sido transcritos
de outros documentos {publicados ou nao) e que nao sejam de minha
autoria estdo citados entre aspas e estd identificada a fonte e a
pagina de que foram extraidos (se transcritos literalmente) ou
somente indicadas fonte e pégina {(se apenas utilizada a ideia do
autor citado), de acordo com as Normas ABNT vigentes. Declaro,
outrossim, ter conhecimento de que posso ser responsabilizado(a)
legalmente caso infrinja tais disposicbes.

Cuiaba, de de 20

Assinatura do estudante
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TERMO DE DESISTENCIA DE ORIENTACAO DE TRABALHO DE
CONCLUSAO DE CURSO, PELO ORIENTADOR

Eu, , professor(a)
do Curso de Publicidade e Propaganda da Faculdade de Comunicacao
e Artes da Universidade Federal de Mato Grosso - UFMT, declaro, para
os devidos fins, desistir da orientacao do Trabalho de Conclusao de
Curso do(a) aluno(a)

Motivo da desisténcia:

Data__ / [

Assinatura do professor:

Parecer do Colegiado:

Cuiab3, de de 20
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TERMO DE DESISTENCIA DE ORIENTACAO DE TRABALHO DE
CONCLUSAO DE CURSO, PELO ALUNO ORIENTANDO

Eu, ,
aluno{a) do Curso de Publicidade e Propaganda da Faculdade de
Comunicacdo e Artes da Universidade Federal de Mato Grosso -
UFMT, desistir da orientacdo do Trabalho de Concluséo de Curso do(a)
professor(a)

Motivo da desisténcia:

Data_ /|

Assinatura do aluno:

Parecer do Colegiado:

Cuiab3, de de 20
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